


TEMARIO

MASTER EN

CREATIVIDAD PARA
PUBLICIDAD

OBJETIVOS

Este master esta espacialmente dirigido a todas aquellas personas que, sin experiencia
previa, quieran aplicar y conocer tanto la teoria como las técnicas y herramientas
informaticas necesarias para disefiar con éxito creatividades para Internet y para
soportes impresos.

La importancia de los resultados conseguidos en este ciclo ha llevado a nuestros
alumnos a participar de los proyectos de las empresas mas importantes del sector.
Cabe destacar aqui la confianza de empresas tale como: Ogilvy Interactive, Cirsa,
Cortefiel, Yahoo lberia, Young & Rubicam, DVDGO.com, Educaterra, Eone Lorente,
Eres Mas Interactiva, Lycos Espafa Internet Service, Oxford University Press Espafia
y un largo etcétera de compafias que tienen convenios de practicas en vigor para
acoger a los alumnos que superen este Master.

MODULO 1

DISENO GRAFICO DTP PARA PUBLICIDAD
Adobe lllustrator / Adobe PhotoShop / Adobe InDesign / QuarkXpress

TEMA 1. Preliminares.

Durante este primer bloque se explicara el desarrollo del curso, asi como los objetivos
del mismo. Su principal funcion es la de familiarizar al alumno con los conceptos
tedricos, equipos informaticos y el software necesario para la creacion de cualquier
producto grafico.

TEMA Il. Presentacion y contenidos del curso.
= Normas y Metodologia. (Objetivos y practicas propuestas).
. Si tienes alguna duda:
TEMA Il La Tipografia. Dpto. de Orientacién al Alumno.
= Tipografia y disefio (Uso y no uso de las fuentes).
Nuestro horario de atencion al
TEMA IV. El Color. publico es de lunes a viernes de

Utilizacion del color. 10:00 a 14:00 y de 16:00 a 19:00
Teoria de Newton acerca del color. horas, donde puedes conocer la

Modelos de color (CMYK, RGB, PANTONE, TINTAS PLANAS). escuela y ser atendido
El Circulo cromatico. personalmente.
Colores anéalogos y complementarios.
Combinacién del color.

. - También puedes contactar
Brillo, saturacion y contraste del color.

telefonicamente en el:
Psicologia del color. (34) + 91 541 51 51

TEMA V. Aplicaciones del Disefo Grafico.
= ;Qué es una imagen Corporativa?

= Elementos de una imagen corporativa.

= ;Qué es un Logotipo?

0 via e-mail en:
informacion@trazos.net
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= Diferencia entre: Logotipo, Isotipo, Isologo y/o Imagotipo.
= Branding (Uso del logotipo en los diferentes elementos
corporativos).

TEMA VI. Retoque Fotografico (Adobe Photoshop].
La obtencion de materiales necesarios para la produccion,

la manipulacién del material, la gestion de capas, etc... son
procesos necesarios para enriquecer nuestros disefnos. El
alumno dispone de un scanner propio para digitalizar su propio
material asi como una tableta grafica como complemento ideal
para el programa rey del retoque fotografico, Adobe Photoshop.

= Medidas y resolucion.
Andlisis de calidad en funcion del soporte.

= Gestidn de capas.

= El scanner como medio creativo: liquidos, plasticos , metales
y materiales diversos.

= Tratamiento de la imagen: Correcciones y distorsiones.

= Efectos sobre imagen (foto antigua, desenfoques de
profundidad, Pop Art, etc.).

= Correccion y efectos de color sobre piel.

= Operaciones con canales de luz.

= Canales Alfa.

= Uso de la Tableta y pinceles.

= Uso del histograma de luminancia.

= Correccion de color saturado o fuera de gama.

= Creacion de perfil de color Personalizado.

= Conocimiento de perfiles estandar.

= Filtros de luz.

= Modos de fusion y transparncias.

= Personalizacion de filtros (Kernel).

= Curvas de mapeo.

= E| Fotomontaje.

= Impresion postscript y no postscript.

TEMA VILI. llustracién y Grafismo [Adobe
lllustrator).

Las técnicas basicas de creacion de objetos junto con

sus transformaciones. Los atributos de los elementos, las
cualidades del color, la tipografia como elemento grafico, las
técnicas de impresion, etc. son algunos de los contenidos que
se analizan a través del manejo de Adobe lllustrator.

= Introduccién a lllustrator.

= Creacion de Objetos.

llustracion vectorial con la malla de degradados.

Sistema de capas por objeto.

Trazado de recorte.

TEMA VIII. Packaging
= Disefio de Packaging.
= Tipos de Packaging.
¢, Que es un Envase, un Empaque y un Embalaje?
= La Formay el Packaging.
= El Color y el Packaging.
= La Tipografia y el Packaging.
= Tipos de Etiquetas.
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TEMA IX. La Agencia de Publicidad.

Su principal funcion es la de conectar al operador con la

idea del creativo para establecer las etapas y pasos a seguir
posteriormente en la produccion. El analisis de referentes, el
disefio del proyecto, el meeting de produccioén (o breefing), son
algunos de los conceptos que se abordaran.

TEMA X. Maquetacion y Autoedicion [Adobe
InDesign).

Durante este bloque se relacionan y conectan los restantes
contenidos del curso. La integracion y composicion de los
materiales descritos anteriormente.

= Maquetacion de documentos: formateo y trabajo con cadenas
de texto.

= Elementos generales.

= Uso de Columnas y Margenes.

= Cajas de Texto y Cajas de Imagen.

= Gestion de estilos.

= La tipografia: Atributos de caractéres, tabulaciones, alineacion
y sangrias, métodos de particion de palabras y justificacion del
texto, normas de aplicacion general.

= Ortograficas y diccionarios auxiliares.

= El Trabajando con imagenes
Importacion y exportacion de imagenes.
Especificaciones de color.

= Creacion de indices.

= Disefio de elementos plegados (Formas de plegados).

= Sangrados.

= Marcas de corte y doblez.

= Impresion (ajustes de impresién, impresion de documentos de
tamano estandar y no estandar. Preparacion de documentos
para servicios de preimpresion).

= Tripticos y catalogos. (Diferencia y semejanzas).

TEMA XI. Preparacion del Material para
Impresian.

= Marcas de Corte.

= Marcas de Registro.

= Marcas de dobles, de perforado y de cierre.

TEMA XII. Fotomecanica e imprenta
Breve resena historica de la imprenta.

= ; Qué es un fotolito?

= ;Qué es la Trama?

= Planchas de imprenta.

= Formas de impresion.

= Impresion Offser.

= Impresion Serigrafia.

= Diferencia entre imprenta Offset e imprenta Digital.
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MODULO 2

DISENO WEB PARA PUBLICIDAD
Adobe Flash / Adobe DreamWeaver / Adobe Photoshop / Adobe Fire\Works

BLOQUE 1. Principios basicos de disefio.

TEMA . El color.

TEMA 1. Proporcion y equilibrio visual.

TEMA 11. Principios basicos sobre tipografia.

TEMA V. Principios basicos y manejo de una imagen corpo-
rativa.

TEMA V. Reticulas.

= TEMA VI. Adobe Photoshop para disefio web.

BLOQUE 2. Desarrollo de contenidos web
con XHTML + CSS + Javascript.

TEMA I. Adobe Dreamweaver.

TEMAII. Los estandares web.

TEMA 11I. SEO. El posicionamiento organico.

TEMA IV. XHTML. La organizacion y semantica de los conte-
nidos.

TEMAYV. CSS. El formato de los contenidos.

= TEMA VI. Solucién de problemas de crossBrowsing.
= TEMA VII. Javascript. El desarrollo de interaccion con los

contenidos.
s TEMA VIII. Introduccion a PHP.

BLOGUE 3. Desarrollo de campania
de publicidad online.

TEMA |. Banners.

TEMA Il. Landing sites y microsites.

TEMA 11I. SEO. El posicionamiento organico.
TEMA IV. Técnicas de creatividad.

BLOQUE 4. Creacion de animaciones
profesionales (Adobe Flash).

= TEMA . Interface y herramientas.

= TEMA Il. Técnicas de animacion.

BLOQUE 5. Programacion de sitios web

con ActionScript en Adobe Flash.

= TEMA I. Fundamentos de la programacion con ActionScript.
= TEMA II. Desarrollo de los contenidos de un sitio web Flash.
= TTEMAII. Audio y Video en Adobe Flash.
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