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Si tienes alguna duda: 
Dpto. de Orientación al Alumno. 

Nuestro horario de atención al 
público es de lunes a viernes de 
10:00 a 14:00 y de 16:00 a 19:00 
horas, donde puedes conocer la

 escuela y ser atendido 
personalmente. 

También puedes contactar 
telefónicamente en el:

 (34) + 91 541 51 51
 

o vía e-mail en:
 informacion@trazos.net

CURSO SUPERIOR EN

DISEÑO GRÁFICO DTP 
PARA PUBLICIDAD

Duración  
5 meses (250 horas)

Frecuencia 
De Lunes a Viernes

Horarios Disponibles  
Mañanas: De 09:00 a 12:00
        De 12:00 a 15:00

Tardes:     De 16:00 a 19:00
        De 19:00 a 22:00

 

No requiere conocimientos 
previos sobre la materia.
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OBJETIVOS
La ilustración digital, el retoque fotográfico, el diseño de identidad corporativa, la ma-
quetación, junto con todas las bases del diseño gráfico en cuanto a tipografía, color, 
composición, etc... son dirigidas a la confección de un completo portafolio que es 
indispensable a la hora de presentarse al mundo laboral.

Dar como resultado un profesional capaz de cubrir cualquiera de los puestos y tareas 
que se desarrollan en una Agencia de Publicidad, ya que este curso ha sido diseñado 
para todas aquellas personas que, sin experiencia previa, quieran aplicar y conocer 
tanto la teoría como las técnicas y herramientas informáticas necesarias para diseñar 
con éxito creatividades para soportes impresos.

DISEÑO GRÁFICO DTP PARA PUBLICIDAD
Adobe Illustrator / Adobe PhotoShop / Adobe InDesign / QuarkXpress

TEMA I. Preliminares.
Durante este primer bloque se explicará el desarrollo del curso, así como los objetivos 
del mismo. Su principal función es la de familiarizar al alumno con los conceptos 
teóricos, equipos informáticos y el software necesario para la creación de cualquier 
producto gráfico.

TEMA II. Presentación y contenidos del curso. 
Normas y Metodología. (Objetivos y prácticas propuestas).  ■

TEMA III. La Tipografía.
Tipografía y diseño (Uso y no uso de las fuentes). ■

TEMA IV. El Color.
Utilización del color. ■

Teoría de Newton acerca del color. ■

Modelos de color (CMYK, RGB, PANTONE,TINTAS PLANAS). ■

El Círculo cromático. ■

Colores análogos y complementarios. ■

Combinación del color. ■

Brillo, saturación y contraste del color. ■

Psicología del color. ■

TEMA V. Aplicaciones del Diseño Gráfico.
¿Qué es una imagen Corporativa? ■

Elementos de una imagen corporativa. ■

¿Qué es un Logotipo? ■

Diferencia entre: Logotipo, Isotipo, Isologo y/o Imagotipo. ■

Branding (Uso del logotipo en los diferentes elementos corporativos). ■
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TEMA VI. Retoque Fotográfico (Adobe 
Photoshop).
La obtención de materiales necesarios para la producción, 
la manipulación del material, la gestión de capas, etc... son 
procesos necesarios para enriquecer nuestros diseños. 
El alumno dispone de un scanner propio para digitalizar 
su propio material así como una tableta gráfica como 
complemento ideal para el programa rey del retoque 
fotográfico, Adobe Photoshop.

Medidas y resolución. ■■

Análisis de calidad en función del soporte.
Gestión de capas.■■

El scanner como medio creativo: líquidos, plásticos , ■■

metales y materiales diversos.
Tratamiento de la imagen: Correcciones y distorsiones.■■

Efectos sobre imagen (foto antigua, desenfoques de ■■

profundidad, Pop Art, etc.).
Corrección y efectos de color sobre piel.■■

Operaciones con canales de luz.■■

Canales Alfa.■■

Uso de la Tableta y pinceles.■■

Uso del histograma de luminancia.■■

Corrección de color saturado o fuera de gama.■■

Creación de perfil de color Personalizado.■■

Conocimiento de perfiles estandar.■■

Filtros de luz.■■

Modos de fusión y transparncias.■■

Personalización de filtros (Kernel).■■

Curvas de mapeo.■■

El Fotomontaje.■■

Impresión postscript y no postscript.■■

TEMA VII. Ilustración y Grafismo (Adobe 
Illustrator).
Las técnicas básicas de creación de objetos junto con 
sus transformaciones. Los atributos de los elementos, las 
cualidades del color, la tipografía como elemento gráfico, las 
técnicas de impresión, etc. son algunos de los contenidos 
que se analizan a través del manejo de Adobe Illustrator.

Introducción a Illustrator.■■

Creación de Objetos.■■

Ilustración vectorial con la malla de degradados.■■

Sistema de capas por objeto.■■

Trazado de recorte.■■

TEMA VIII. Packaging
Diseño de Packaging.■■

Tipos de Packaging.■■

¿Que es un Envase, un Empaque y un Embalaje?
La Forma y el Packaging.■■

El Color y el Packaging.■■

La Tipografía y el Packaging.■■

Tipos de Etiquetas.■■

TEMA IX. La Agencia de Publicidad.
Su principal función es la de conectar al operador con la 
idea del creativo para establecer las etapas y pasos a seguir 
posteriormente en la producción. El análisis de referentes, el 
diseño del proyecto, el meeting de producción (o breefing), 
son algunos de los conceptos que se abordaran.

TEMA X. Maquetación y Autoedición (Adobe 
InDesign).
Durante este bloque se relacionan y conectan los restantes 
contenidos del curso. La integración y composición de los 
materiales descritos anteriormente.

Maquetación de documentos: formateo y trabajo con ■■

cadenas de texto.
Elementos generales.■■

Uso de Columnas y Márgenes.■■

Cajas de Texto y Cajas de Imagen.■■

Gestión de estilos.■■

La tipografía: Atributos de caractéres, tabulaciones, ■■

alineación y sangrías, métodos de partición de palabras y 
justificación del texto, normas de aplicación general.
Ortográficas y diccionarios auxiliares.■■

El Trabajando con imágenes■■

Importación y exportación de imágenes. 
Especificaciones de color.
Creación de índices.■■

Diseño de elementos plegados (Formas de plegados).■■

Sangrados.■■

Marcas de corte y doblez.■■

Impresión (ajustes de impresión, impresión de documentos ■■

de tamaño estándar y no estándar. Preparación de 
documentos para servicios de preimpresión).
Trípticos y catálogos. (Diferencia y semejanzas).■■

TEMA XI. Preparación del Material para 
Impresión.

Marcas de Corte.■■

Marcas de Registro.■■

Marcas de dobles, de perforado y de cierre.■■

TEMA XII. Fotomecánica e imprenta
Breve reseña histórica de la imprenta.

¿Qué es un fotolito?■■

¿Qué es la Trama?■■

Planchas de imprenta.■■

Formas de impresión.■■

Impresión Offser.■■

Impresión Serigrafía.■■

Diferencia entre imprenta Offset e imprenta Digital.■■
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